ORLEN przeciwko korupcji

PKN ORLEN S.A., co zapisano w misji, jest firmg transparentng. Byto wiec rzeczg oczywista,
ze przystagpit do Inicjatywy ,Partnerstwo Przeciw Korupcji”. 14 lutego 2005 roku Koncern stat
sie 62. cztonkiem ruchu przeciwko korupcji i malwersacjom finansowym PACI. Dokument
podpisat Prezes Zarzadu w trakcie Swiatowego Forum Gospodarczego w Davos.

Stanowisko wobec tego problemu Koncern zaprezentowat takze zgtaszajgc swoj udziat w
inicjatywie GLOBAL COMPACT, co oznacza wdrazanie jej zasad, z ktorych dziesigta mowi o
przeciwdziataniu korupciji.

Inicjatywa Partnerstwo Przeciw Korupcji (PACI) zostala zainicjowana przez czolowych
Prezesow i Dyrektorow Generalnych uczestniczacych w zespotach: energetycznym,
inzynieryjno-budowlanym  oraz  wydobywczo-metalurgicznym — Swiatowego ~ Forum
Ekonomicznego we wspotpracy z Transparency International i Instytutem Zarzadzania w
Bazylei. Swa dziatalno$¢ rozpoczeta na corocznym spotkaniu w Davos w styczniu 2004 roku.
Zatozeniem Inicjatywy jest praktyczne wdrazanie w zycie instrumentow do walki z korupcja.

Gtéwne zatozenia przyjete przez PACI pochodzg z zapisOw Zatozen Biznesowych do Walki z
Malwersacjami Finansowymi organizacji Transparency International i opierajg sie na dwoch
podstawowych dziataniach: prowadzeniu polityki zero tolerancji dla malwersaciji finansowych
oraz korupcji oraz czynnym wdrazaniu tego programu.

Inicjatywa Partnerstwo Przeciw Korupcji stawia sobie za cel stworzenie neutralnej platformy
umozliwiajacej sygnatariuszom potgczenie sit w walce z korupcja. Kolejne firmy - czlonkowie
PACI - wymienia¢ sie moga wiedzg na temat mozliwych metod walki z tym procederem.
PACI bedzie nagtasniac fakt, ze najwieksze Swiatowe firmy czynnie angazujq sie w walke z
malwersacjami finansowymi.

PACI taczy ekspertow zajmujgcych sie walkg z korupcjg, organizacje pozarzadowe,
organizacje miedzynarodowe oraz przedstawicieli rzadéw w celu rozszerzenia i rozwiniecia
sposobow walki z korupcjg oraz malwersacjami finansowymi.

Od zeszlego roku PKN ORLEN S.A. aktywnie wspiera kampanie antykorupcyjna,
organizowang przez Ruch Normalne Panstwo we wspétpracy ze Stowarzyszeniem Agencji
Reklamowych, dazac do tego, aby by¢ wzorem do nasladowania nie tylko w aspekcie
ekonomicznym, ale takze pod wzgledem odpowiedzialnosci spotecznej i przejrzystych zasad
dziatania. Dlatego Koncern czuje sie szczegodlnie zobowigzany do wspierania waznych
inicjatyw spotecznych w Polsce, takich jak walka z korupcjg — problemem ktéry dotyka
calego spoleczenstwa i jest jedng z najpowazniejszych przeszkéd w budowaniu lepszego
panstwa. Idea przewodnia kampanii ,Nie daje/nie biore lapdéwek” to uswiadomienie
obywatelom, ze oséb uczciwych, ktére nie dajg i nie biorg tapowek jest o wiele wiecej niz
tych nieuczciwych.

W dniach 11 stycznia — 23 lutego 2007 roku trwata s  poteczna kampania medialna ,Nie
daje/nie bior e tapdwek”. Data oficjalnego zako nAczenia akcji nie byla przypadkowa,
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bowiem 23 lutego zostat ogtoszony ,Dniem bez tapowk i".

Na blisko 1500 stacjach paliw ORLENU, w dniu 11 stycznia 2007 roku pojawity sie plakaty
oraz bezptatne naklejki na samochdd z logo i hastem kampanii. Powodzenie akcji i zyczliwy
odbiér przez opinie publiczng, w tym klientéw stacji ORLEN, przeszedt oczekiwania
Koncernu i pozostalych organizatorow. Na wiekszosci stacji, zapasy nhaklejek zostaly
wyczerpane juz w pierwszym tygodniu trwania akcji. Dzieki stacjom ORLEN, do kampanii
antykorupcyjnej przytaczyto sie 300 000 oséb — tyle naklejek Koncern wyprodukowat i rozdat
na swoich stacjach.

Wszystkich, ktérzy popierajg akcje ,Nie daje/nie biore tapéwek” PKN ORLEN S.A., w imieniu
swoim i organizatoréw, zaprosit na happening wienczacy kampanie, ktory odbyt sie 23 lutego



2007 roku w Warszawie. Podczas niego, na znak sprzeciwu wobec korupcji, odbylo sie
palenie kopert, a kazdy kto chciat spersonalizowaé¢ swoéj udziat w kampanii mogt ztozyc
podpis na billboardzie z hastem ,Nie daje/nie biore tapéwek”.

Podobne happeningi, konkursy i debaty, organizowane przez instytucje pozarzadowe,
studentow, czy urzednikéw odbyty sie rowniez w 50 miastach Polski.



