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1. GŁÓWNE CZYNNIKI MAKROEKONOMICZNE 
• wzrost dyferencjału o 34,0% z poziomu 3,59 USD/bbl w II kwartale 2005 roku do 4,81 USD/bbl w II 
kwartale 2006 roku wpłynął na powiększenie EBIT Grupy w II kwartale 2006 roku o 127 mln zł, 
• pozytywny wpływ wysokich marż (cracków) z notowań na produktach rafineryjnych na EBIT w wysokości 
98 mln zł. 
• trwająca dekoniunktura na rynku produktów petrochemicznych przejawiająca się w spadkiem marż na 
produktach petrochemicznych przyczyniła się do obniżenia EBIT w Jednostce Dominującej o 55 mln zł, 
• wysoki poziom cen ropy naftowej przyczynił się do wzrostu kosztów zużyć własnych w Jednostce 
Dominującej obniżając EBIT o 108 mln zł, 
• negatywny wpływ zmiany cen ropy naftowej na koszt zapasów użytych w przerobie spowodował spadek 
EBIT o 34 mln zł. 
2. CZYNNIKI WEWNĘTRZNE 
• znaczące zwiększenie wolumenów sprzedaży Olefin oraz polietylenu i polipropylenu w efekcie 
uruchomienia nowych instalacji w Basell Orlen Polyolefins wpłynęło na zwiększenie EBIT Jednostki 
Dominującej w II kwartale 2006 o 149 mln zł, 
• wzrost ilości sprzedaży detalicznej paliw silnikowych w Jednostce Dominującej o ponad 11% przyczynił 
się do wzrostu EBIT o 23 mln zł, 
• wzrost wartości przychodów ze sprzedaży w II kwartale 2006 roku jako wynik utrzymujących się wysokich 
cen produktów na giełdach światowych oraz włączenia do konsolidacji wyników grupy kapitałowej 
Unipetrol a.s (wzrost wartości sprzedaży Unipetrol a.s. o 1 755 mln zł), 
• wymierne efekty oszczędnościowe programu OPTIMA zorientowanego na oszczędności w obszarze 
kosztów operacyjnych w wysokości 44 mln zł – głównym obszarem oszczędności pozostaje nadal 
rafineria - 26 mln zł, 
• koszty stałe w Jednostce Dominującej w II kwartale 2006 roku na poziomie z ubiegłego roku pomimo 
wzrostu skali działalności (po wyłączeniu kosztów projektów strategicznych oraz jednorazowej wypłaty 
nagrody rocznej), 
• kompleksowa realizacja programu inwestycyjnego w sieci detalicznej będzie sprzyjać dalszemu wzrostowi 
sprzedaży. 
 


